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О Н А  В С Е Г Д А  З А Ж И Г А Е Т С Я

Будущее уже тут!
Каждый день, повсюду, парни, сорящие негодными 
спичками, присоединяются к сообществу 
обладателей Thorens. Однажды обязательно 
наступает такой день. Любой Thorens докажет это!

Единственный канадский дистрибьютор
РАБИНОВИЧ и Хаскелл, ООО.

Улица Мак Чилл, 170
Монреаль, Канада

Сделаны как хорошие часы
АВТОМАТИЧЕСКИЕ ЗАЖИГАЛКИ THORENS и выглядят 
хорошо, и так же надежны, как точно отрегулированные часы. 
Курильщики наслаждаются их удобством. Поскольку зажигалка 
требует лишь лёгкого нажатия на кнопку. Все остальное происходит 
автоматически... щелчок... она открывается... и горит огонёк. 
Никаких колесиков под палец – никаких трюков, которые нужно 
освоить. Только зажигалка “для одной руки”, которая горит!

Thorens являются тонкими и компактными. Корпус скрывает весь 
механизм, не оставляя ничего, чем можно было бы зацепиться за 
подкладку кармана или испачкать руки. Корпуса очень красивы и 
представительны, гладкие или обтянутые сафьяном. Стоят – всего 
от $3 в простых корпусах и до $25 в массиве серебра. Если ваш 
дилер не может снабдить вас, пишите нам напрямую.

THORENS, Inc.
450, ЧЕТВЕРТАЯ АВЕНЮ, ГОРОД НЬЮ-ЙОРК

Страница неизвестного канадского издания, 1920-е
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Журнал издаётся 
в электронном виде в сети 
Интернет. Твёрдые копии 
любого номера могут 
получить все желающие, 
оплатив нужное количество 
экземпляров. Подробности 
по оплате и получению 
— в форуме vintagelighters.
ru/forum или по почте 
leaandyu.publishers@gmail.com.

Журнал рекомендован 
к прочтению лицам, 
достигшим полного 
понимания всего, 
совершеннолетним, 
или в соответствии 
с законодательством страны 
пребывания.

Любые материалы номера 
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любым способом где 
угодно по согласованию 
с редакцией, в любом 
случае небоходима ссылка 
на ФЛИНТ. Те, кто 
размещает/перепечатывает 
наши материалы без 
указания источника, так или 
иначе поплатятся за это.

В этом номере продолжаем публиковать переводы избранных 
фрагментов из книги заокеанских коллег. 
Это статьи разных зажигалочных энтузиастов с абсолютно 
недружественного сегодня континента, но исходная книга 
была издана в 2004, и изложенные там мысли 
не стали менее интересными.
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2 Учица всегда сгодицаДэвид Голден

ЧЕМУ МЕНЯ НАУЧИЛ ЭТОТ ПРОЕКТ
Дэвид Голден [David Golden] США

1 Айра Пилософ и Стюарт Шнайдер, соавторы книги «Золотой век зажигалок» [The Golden Age of Cigarette Lighters, 2004]

Моё участие заключалось в ограниченной помо-
щи в выборе зажигалок из моей коллекции для 
использования в книге. Что более важно, я ча-
сами разглядывал зажигалки через лупу, а ино-
гда и в цифровой микроскоп, щурился и возился, 
пытаясь прочитать чекухи, клейма, именники, 
пробы и т. д. Затем я просматривал свои блокно-
ты, записные книжки и записи, которые хранил, 
с тех пор, как приобретал зажигалки. Были не-
избежные звонки и электронные письма диле-
рам и коллегам- коллекционерам, часто с тупыми 
вопросами. Каждая зажигалка была измерена, 
и вся информация была занесена в электронную 
таблицу.
Хотя иногда усилия были утомительными, в ко-
нечном итоге это было полезное рубилово. Когда 
я брал в руки каждую зажигалку, у меня возника-
ло много приятных воспоминаний о людях и об-
стоятельствах, связанных с её приобретением. 
Многие были из коллекций, которые я купил це-
ликом или частично, начиная от набора с двумя 
зажигалками и заканчивая коллекцией из более 
чем сотни штук за одну сделку. Все продавцы 
были разными. Я думаю, что некоторые из этих 
продавцов были счастливы видеть, что их зажи-
галки попали в руки заядлого коллекционера, 
который заботится об «их прелестях» и насла-
ждается ими. Другие, возможно, были немного 
расстроены тем, что позволили мне воспользо-
ваться годами их поисков, торговли и выкупов 
отдельных зажигалок, но так устроен мир коллек-
ционирования. Мы происходим из удивительно 
разных бекграундов, образов жизни, взглядов 
и ценностей.
Я также узнавал гораздо больше о каждой зажи-
галке в моей коллекции и о развитии зажигалок 
в целом. Стали очевидными мельчайшие отличия 
между несколькими, казалось бы, одинаковыми 
зажигалками с часами. Я начал видеть микро-
скопические изменения размеров от одного эк-
земпляра к другому и клейма производителей, 
которых раньше не замечал. Я увидел небольшие 
шаги в развитии конкретной модели и обнару-
жил, почему некоторые зажигалки выпускались 
в столь ограниченных количествах (напри-
мер, плохо ложились в руку, ломкий механизм, 

слишком хрупкая зажигалка). Как ни странно, 
некоторые самые красивые вещи — это проекты, 
которые «не выстрелили».
Я обнаружил свои мозги закипающими, предпо-
лагая, кто мог владеть этими зажигалками ранее. 
Как они решили, что именно они хотят получить, 
ведь многие зажигалки были однозначно изго-
товлены по специальным заказам. Кто придумал 
как спасти неудачную конструкцию с помощью 
одной небольшой коррекции?
Собираю зажигалки много лет, совмещая деловые 
командировки с охотой на зажигалки. В недол-
гие свободные часы случалось находить реаль-
ные шедевры. Зажигалки, будучи в большинстве 
случаев небольшими, обладают теми многими 
свой ствами, которые привлекают меня, например 
качеством изготовления, сложностью конструк-
ции, стилем, отделками (эмалевые мои любимые), 
связью с эпохой, в которую они были созданы, 
и, что наиболее важно, существует огромное мно-
жество людей, которые собирают и/или продают 
их. Когда я открыл для себя еbay несколько лет 
назад, я начал испытывать  что-то вроде безумия. 
Это было и остаётся приятнейшей темой. Ну и ра-
ботать в компании с Айрой и Стюартом 1 над этим 
проектом было просто прикольно.
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Кроме зажигалок Service собственно Dunhill, также в США во время войны выпускались такие же зажигалки от имени дочернего бренда — Parker (вторая слева круглая рамка).

Фотография © Алексей RedCat Родионов, 2023 Фотография © Александр Unit Хвостов, 2023
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ЗАЖИГАЛКА, КОТОРОЙ НЕ ДОЛЖНО БЫЛО БЫТЬ
Ларри Д. Маршалл [LarryD. Marshall] и Дебора Боуман [Deborah Bowman] США

1 Wire Novelty Manufacturing Company, или Winoco, произвела за 1944-45 примерно десять миллионов зажигалок Service. (прим. ред.)

Дом Dunhill, несомненно, является мировым ли-
дером в производстве предметов роскоши для 
личного пользования с 1907. Альфред Данхилл 
представил свою первую карманную зажигалку 
Unique в 1924. Впервые благодаря революционно-
му горизонтальному искровому колесу появилась 
зажигалка, которой можно было пользоваться с по-
мощью одной руки. В последующие годы на рын-
ке появилось множество имитаций этой модели 
от различных производителей, но ни одна из них 
не могла конкурировать с качеством и удобством 
использования зажигалки «Юник». Как говорил 
Альфред Данхилл: «Мы должны стараться сделать 
предмет лучше, чем любая другая фабрика. Это 
помогло нам построить наш бизнес в прошлом 
и обеспечит наш успех в будущем». Сегодня, все 
ещё выпускаемая, Unique продолжает лидировать 
как в стиле, так и в качестве изготовления. Её ди-
зайн нестареющий.
Модель Service, производившуюся во время Второй 
мировой вой ны, когда Англия находилась в глухой 
осаде, а производство «Данхилл» было частично 
разрушено во время немецкого «молниеносного» 
нападения [blitzkrieg] 1941, нелегко распознать 
как Dunhill. Правительство переориентировало 
большую часть сотрудников фабрик на военные 
задачи, где они использовали свои инженерные 
навыки в изготовлении вооружений для союзных 
армий. Помимо невозможности производить зажи-
галки, ещё большая проблема возникла в резуль-
тате немецкой блокады подводными лодками. Пра-
вительство конфисковало все британские корабли, 
и было невозможно экспортировать предметы 
роскоши. Транспортировалось только необходимое 
вооружение, и конвои переправляли его через 
Атлантику.
На этом фоне было принято решение скоопери-
роваться с компаниями в Соединённых Штатах, 
чтобы наладить производство зажигалок в такой 
форме, чтобы удовлетворить потребности солдат 
союзных вой ск по базовым ценам, которые любой 
мог бы себе позволить. Следовательно, это одна 
из очень немногих карманных зажигалок Dunhill, 
на которой имеется надпись Made in USA над лого-
типом Dunhill. Заказ частной американской фирме 
на производство модели Service и её разработку 
заставил пожертвовать качеством, которое было бы 

неприемлемым для дома Dunhill при любых других 
обстоятельствах. Во время вой ны и сразу после 
неё компания Alfred Dunhill, Inc. из Нью- Йорка 
подготовила и контролировала производственные 
аспекты изготовления этих зажигалок совместно 
с американской компанией1. Заводы в Шелтоне, 
штат Коннектикут, и Скрэнтоне, штат Пенсильва-
ния, произвели и отправили на фронт порядка 
десяти миллионов зажигалок Service.
Модель «Сервис» была создана на основе клас-
сических австрийских и венгерских окопных за-
жигалок времён Первой мировой вой ны. Её дли-
на составляла 60.5 мм, ширина 28 мм, и 16 мм 
диаметр. По сути, это были два цилиндрика, 
сформованные из жести толщиной полмилли-
метра. Больший цилиндр служил резервуаром 
для топлива, а меньший — кремнёвой трубкой. 
Дно резервуара, также отштампованное из алю-
миния, вывинчивается для заправки. Изнутри 
крышки находился круглый кусок кожи, который 
служил для герметизации, приклёпанный к ме-
таллическому диску, закрывавшему отделение 
для запасного фитиля и кремня.
Интересной особенностью кремнёвого винта 
(одной из фабрик) была его головка. При бли-
жайшем рассмотрении она похожа на ромашку. 
(У зажигалок второй фабрики ромашечный абрис 
получила винтовая заглушка топливного бака). 
Искровое колесо стандартное, как у многих со-
временных зажигалок. При нажатии большим 
пальцем поднимается крышка фитиля, закреплён-
ная на оси искрового колеса. Пропитанный то-
пливом фитиль подвергается воздействию искры, 
оставаясь внутри глубокого ветрозащитного ко-
жуха, образованного краем корпуса зажигалки. 
Закрытие фитильной крышки гасит пламя.
Модель «Сервис» даёт отличный сноп искр и доказа-
ла свою высокую надёжность. Компания Dunhill Ltd. 
до сих пор получает письма от пожилых военнослу-
жащих со всего мира с хвалебными отзывами. Кося-
ки у Service такие же, как и у других дешёвых бен-
зиновых зажигалок. Крышка фитиля негерметичная, 
что способствует быстрому испарению топлива. 
Кроме того, топливный винт не имеет прокладки 
и допускает утечки. Зажигалка Service может быть 
самой дешёвой из линейки Dunhill на сегодняшний 
день, но её коллекционная ценность сильно выше.

5 Невозможный DunhillЛарри Д. Маршалл и Дебора Боуман



П О Ч Е М У  « З И П П О » ?
Эд Пинедо [Ed Pinedo] США

С момента ловкого изобретения Джорджа 
Дж. Блейсделла в 1932 зажигалка Zippo стала 
одним из символов американского успеха. Она 
практичная, надёжная и очень компактная, имеет 
простую, но прочную конструкцию, а её размер 
и характерный «пинг» при открывании и закры-
вании доставляют радость, когда её вертят в ру-
ках и щёлкают крышкой.
Zippo мало чем отличается от миниатюрного 
полотна, что было гравировано, раскрашено, 
укреплено и покрыто бессчётным числом изо-
бражений, отражающих организации, движения, 
события, людей и моду последних семидесяти лет.
В середине 1930-х появились Zippo с инициалами 
и металлическими значками, а в 1936 был произ-
ведён первый корпоративный логотип. С тех пор 
Zippo использовались в качестве персонализиро-
ванных подарков, а также для рекламных акций, 
тимбилдинга и памятных сувениров.
Люди собирают Zippo по-разному. Некоторые со-
бирают Zippo с рекламой национальных брендов. 
Другие специализируются на таких темах как: 
авиация, нефтепродукты, автомобили, табакерия 
или реклама пивоварен. Camel Zippo очень попу-
лярны среди некоторых коллекционеров. Попу-
лярны военные темы, такие как корабли, востре-
бованы Вторая мировая вой на, разные рода вой ск 
или агентства типа NASA. Zippo, гравированные 
«в поле», с очень личными и часто цветными изо-
бражениями и текстами во время вой ны во Вьет-
наме, имеют особенную привлекательность.
Zippo использовались в качестве памятных су-
вениров Белым домом, киностудиями в озна-
менование важных премьер, руководителями 
корпораций, высокопоставленными военными 
и знаменитостями. Они использовались для 
празднования космических запусков, рекорд-
ных полётов, политических кампаний, спортив-
ных чемпионатов, дней рождения и юбилеев. 
Zippo изготавливались из золота, серебра, латуни, 
меди, стали, никеля и алюминия. Zippo покрыва-
лись различными типами кож, красок и отделок. 
Ранние Zippo украшались вручную, и эволюция 
технологии массового производства отражена 
в Zippo. Одних коллекционеров интриговали 
различия в конструкциях корпуса, механизма 
зажигалки, пробитых дат или конструктивных 

особенностей, таких как количество звеньев 
в петле крышки. Другие находят удовольствие 
в собирании прототипов и пробных выпусков.
С осознанием вреда курения многие организации 
стремились дистанцироваться от рекламы, свя-
занной с курением. Некоторые коллекционеры 
теперь с удовольствием находят неполиткор-
ректные Zippo 1950-х и 1960-х, которые рекла-
мировали больницы, медицинские компании, 
религиозные секты и общественные институты, 
также как чувствительные к имиджу транснацио-
нальные корпорации, навроде отравляющих тела 
McDonalds с Coca Cola, и разрушающий детские 
умы Disney.
Как и с большинством предметов коллекцио-
нирования, состояние является важным фак-
тором, определяющим цену. Привлекатель-
ность, редкость, возраст и тип гравировки или 
обработки поверхности тоже влияют на стои-
мость Zippo. Zippo, которые являются «кросс- 
коллекционными» или пользуются спросом 
у коллекционеров других атрибутов, таких как 
коллекционеры Coca- Cola, например, могут иметь 
особую ценность. «Единственные в своём роде» 
Zippo чрезвычайно трудно оценить, поскольку 
они крайне редко выставляются на продажу.
По мере того, как мы углубляемся в 21 век, ку-
рение может в конечном итоге исчезнуть. Тем 
не менее Zippo будет продолжать набирать попу-
лярность. Гениально простая Zippo с её комикса-
ми и логотипами, порой вызывающими носталь-
гию, стала частью «Америки –о», а раздувание 
мифа с помощью чирканья, щёлканья и огня 
всегда будет иметь в себе нечто мистическое.
Редакция м/б не согласна с некоторыми тезисами.
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6 У нас в деревне были зипари…Эд Пинедо



Ф
отограф

ия А
лексей RedCat Родионов, 2023.

Судя по этой коммеморативной Зиппо, алармистов по теме климатических изменений хватало на Западе 
и раньше, Гр. Тунберг вовсе не первая, также как вовсе ничего не изменилось с того важного международного 
мероприятия по «беде с погодами», американские участники которого получили такие зажигалки на память:))

Ващета символично, типа «гори оно всё огнём»!
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«ЗИППО» — TOWN & COUNTRY
Боб Брокманн [Bob Brockmann] США

1 Видимо, автор имеет в виду смешивание микрокапель красок разных цветов в местах градиентов и цветовых переходов

Возможно, одними из красивейших зажигалок 
Zippo были Town & Country. Эта серия была, без-
условно, самая подробная, красочная и, однознач-
но, одна из самых собираемых. Идея сформиро-
валась в конце 1940-х — вероятно, в 1946 или 
начале 1947. Рисунки аэрографом с последующим 
обжигом эмали (Town & Country) продолжали 
успешно продаваться до конца шестидесятых. 
Последний дизайн, который я видел с рисунком 
в технике Town & Country, был на зажигалке с во-
енным кораблём, и она была датирована 1972. 
Причина, по которой серия была прекращена, 
заключалась в приходе новых технологий и не-
приемлемом объёме работы, необходимой для 
выполнения таких дизайнов. Не очень понятно 
почему, но к началу 1960-х линейка уже просела.
Сравнимо с тем, сколько эти зажигалки принесли 
коллекционерам красоты и желания обладать, 
столько же путаницы вокруг того, чем именно 
на самом деле являются Town & Country. Упро-
щённо говоря, зажигалка Town & Country опреде-
ляется тем, была ли краска нанесена аэрографом.

При этом не является важным, когда была изго-
товлена зажигалка или как были — гравирова-
ны или протравлены — нанесены линии/углу-
бления рисунка. К сожалению, единственный 
способ точно сказать, какой процесс использо-
вался, — это использовать ювелирную лупу или 
увеличительное стекло (с увеличением не менее 
десятикратного). С лупой вам нужно будет раз-
глядеть, есть ли между красками разного цвета 
«избыточное распыление 1». Даже если в рисун-
ке использованы всего два цвета, вы все равно 

увидите, как один цвет плавно переходит в другой. 
Если рисунок нанесён посредством шёлкографии, 
вы увидите трафаретный рисунок точек краски, 
а избыточного распыления не будет. При много-
слойной шёлкографии вы можете видеть разные 
слои краски. Процесс идентификации становится 
сложным и запутанным, потому что в середине 
1960-х годов существовало три разных метода на-
несения краски; все применялись одновременно. 
Это были аэрография, трафаретная печать (шёл-
кография) и многослойная трафаретная печать.
В следующем абзаце мы потратим больше вре-
мени на различия этих методов.
Исторически дизайн Town & Country был вдох-
новлён Джеком Кларком (в то время арт-дирек-
тором Zippo). Он работал над иллюстрациями для 
серии о дикой природе, когда они привлекли вни-
мание Джорджа Блейсделла. Мистер Блейсделл 
был очарован природой, особенно ему нравились 
птицы. Он попросил г-на Кларка рассмотреть но-
вую серию дизайнов, которые будут иметь яркие 
цвета с высокой детализацией, но при этом будут 
достаточно прочными, чтобы соответствовать 
жёстким стандартам качества Zippo. В то же вре-
мя г-н Кларк услыхал о компании в Нью- Йорке, 
предлагающей новый тип керамической краски, 
которая была очень стойкой. Она называлась 
Della Robba Glaze и производилась компанией 
The Sculpture House. Мистеру Блейсделлу идея 
понравилась, и он попросил мистера Кларка по-
сетить компанию и изучить эту краску.

Дейла Хаттона, работавшего гравёром в то вре-
мя, попросили помочь с дизайном. Он удалил 
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8 Города и весиБоб Брокманн
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примерно 0.15 мм металла, из-за чего на зажигал-
ке образовалась выемка. Затем первые несколько 
пробных образцов были вручную раскрашены 
кистью, по одному цвету за раз.

Краску далее нужно было обжечь, поэтому мистер Кларк 
(пока на фабрику не прибыли коммерческие печи) взял 
зажигалки к себе домой, а его жена запекала краску 
в течение часа при температуре 400 °C в своей элект-
родуховке. Что отличает серию Town & Country от дру-
гих зажигалок Zippo, так это то, что краска наносится 

на краску. Металл никогда не использовался для разделе-
ния цветов, как это обычно делалось в предыдущие годы.
Чтобы получить представление о времени, затра-
чиваемом на этот рисунок: в 1940-х Zippo произ-
водила примерно 3000–4000 зажигалок в день. 
Но один человек мог покрасить только от шести 
до восьми зажигалок Town & Country в течение 
дня, а из-за перерывов на сушку слоёв, чтобы 
полностью закончить только одну зажигалку 
Town & Country, требовалось три-четыре дня — 
это был очень медленный и трудоёмкий процесс!
После того, как процесс аэрографии и обжига 
эмали был усовершенствован, г-н Блейсделл ут-
вердил технологию, и серия Town & Country по-
ступила в продажу в 1949 по цене $7.50 за штуку. 
Хотя впоследствие были выпущены сотни, если 
не тысячи дизайнов, первыми восемью моделями, 
первоначально представленными публике, были 
«кряква», «лошадь», «гуси», «форель», «шлюп», 
«сеттер», «фазан» и «лилейный пруд» [Mallard, 
Horse, Geese, Trout, Sloop, Setter, Pheasant, and Lily 
Pond]. Позднее была добавлена «Рыба-парусник» 

Новейший, интеллигентнейший зажигалочный дизайн за многие годы! 
Подборка гравированных и вручную раскрашенных объектов, включая 
охотничью собаку, утку-крякву, диких гусей, форель, шлюпку, лошадь, фазана и 
лилейный пруд. Все в особых богато драпированных подарочных коробках. Все 
расписаны вручную и обожжены. Все зажигалки Zippo имеют неограниченную 
пожизненную гарантию. Никто никогда не потратил ни цента на ремонт Zippo!КРАСИВЫЕ — РАСКРАШЕННЫЕ 

ВРУЧНУЮ ЭМАЛЕВЫЕ ЗАЖИГАЛКИ

УТКА $7.50

ЛИЛЕЙНЫЙ ПРУД $7.50

ФАЗАН $7.50

ДИКИЕ ГУСИ $7.50

СОБАКА $7.50

ЛОШАДЬ $7.50 ШЛЮПКА $7.50

ФОРЕЛЬ $7.50
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[Sailfish] в начале 1950-х 1. Серия Town & Country 
была представлена розничным продавцам как 
«красивая, необычная, вырвиглазная и востре-
бованная» зажигалка. Они рекламировались 
как «новые ускорители ваших зажигалочных 
продаж» — сверкающие яркие рисунки, вруч-
ную гравированные, вручную раскрашенные, 
с натуральным блеском и электрообожжённой 
керамической краской для долговечности. Эти 
дизайны были доступны на полированных пол-
норазмерных и мелких (slim) зажигалках. Они 
также были доступны на карманных зажигалках 
из серебра, и настольных Barcroft № 2, № 3 и № 4, 
но такие экземпляры очень редки.
Технология Town & Country очень мало измени-
лась за двадцать лет существования зажигалок. 
Процесс заключался в том, чтобы прорезать кон-
турное углубление на латуни зажигалки, а затем 
положить в него грунтовку. После высыхания 
грунта для создания рисунка использовалось 
пятнадцать- двадцать различных трафаретов. 
Шаблоны позволяли наносить краску на очень 
конкретную область и предотвращали чрезмерное 
распыление краски. Важным отличием, которое 
необходимо признать, и одним из единственных 
значительных изменений, внесённых в процесс, 
был метод создания полости. Изначально зажи-
галки гравировались вручную на гравировальном 
станке Priest. Затем, в 1957, был внедрён процесс 
травления, и полость вырезалась механически. 
Этот процесс осуществлялся путём начального 
протравливания хрома или никеля электролизом. 
Затем для прорезания латуни была использова-
на техника кислотной ванны. На первый взгляд 
процесс травления кажется более хлопотным, 
но в нём было много преимуществ. Во-первых, 
можно было одновременно обрабатывать пять-
десят зажигалок. Во-вторых, процесс травления 
1 В 1953, и на сегодня это самая редкая из ранних выпусков серии Town & Country

был значительно более точным и повышал про-
изводительность и прибыльность — контроли-
руя кислотную ванну, вы могли контролировать 
глубину выборки в латуни. Кроме того, кислота 
«подрезала» хромовое покрытие, что помогало 
удерживать краску на месте после её нанесения. 
Эта разница в методах гравировки /травления 
является причиной того, что зажигалки Town 
& Country выпущенные с 1949 по 1956 кажутся 
«глубже прорезанными». по сравнению с зажи-
галками, окрашенными после 1957. Опять же, не-
смотря на это изменение, краска всегда наноси-
лась аэрографом по одному цвету за раз, сушилась 
на воздухе, а затем запекалась. Металл никогда 
не использовался для разделения цветов, как это 
было принято в прошлом.
Ещё одним наблюдением, касающимся серии Town 
& Country, была коробка нового стиля, в которой 
поставлялась зажигалка. Zippo вложила много вре-
мени и денег в презентацию зажигалки, и коробка 
стала заметно богаче. Первая коробка была светло- 
коричневого цвета и имела текстурированную под 
кожу поверхность. У неё не было знака ® после на-
звания Zippo на передней части коробки. Крышка 
имела прямые стороны и боковые торцы без выреза. 
Внутри крышки была золотистая подкладка, похожая 
на шёлк. Дно имело такой же внешний вид искус-
ственной кожи снаружи, что и крышка, и имело под-
кладку из красного бархата для зажигалки. Коробка 
второго выпуска была представлена примерно в 1953, 
и она тоже была светло- коричневого цвета, но ком-
пания изменила внешний вид отделки под дерево, 
вместо кожи. Кроме того, боковые стороны крышки 
имели уголовой вырез, а после названия Zippo стоял 
значок ®. Крышка также имела золотистую подклад-
ку, похожую на шёлк, но дно коробки было бордовым 
снаружи (не коричневым), а внутри был красный 
бархат, на котором могла лежать зажигалка.
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ЭТО НЕ РЕКЛАМА

Российский журнал НИВА, 1910, одна из самых ранних реклам зажигалок Jmperator, причём предлагает некий Джонъ Роджерсъ, похоже иностранец, ни на какие 
патенты/производителей ссылок нет, предлагается как некий ноунейм. Изображение получено из открытых источников в сети Интернет; все права сохранены.
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ГОСПИТАЛЬНЫЕ НАГРАДНЫЕ
Алексей RedCat Родионов Санкт Петербург

Поиски символов памяти о Великой Отечественной 
позволили занять место в коллекции очередному 
лифтарму — по-своему необычному, хотя, впрочем, 
и обычных среди таких зажигалок, по-моему, не бы-
вает. Каждая из них хранит память о  какой-либо 
дате, конкретном человеке или событии.
Каждое изучение таких предметов складывается 
по-разному, и, в силу обстоятельств, может ха-
рактеризоваться некоторой недостаточностью 
данных, например, о производителе. В этот раз 

данных на зажигалке, оказалось достаточно, чтобы 
установить её владельца. Впрочем, судите сами.
Памятная надпись говорит о том, что зажигал-
ка была подарена подполковнику медицин-
ской службы Макаренкову С. И. в далёком 1944. 
Если бы не указанное на ней воинское звание 
офицера, то неопределённость была бы в объ-
еме около двух десятков человек, информация 
о которых имеется на национальных ресурсах, 

посвящённых Великой Отечественной.
Макаренков Сергей Иванович родился 3 октября 
1890 года в селе Ружное Карачаевского района 
Орловской области. Окончив медицинский фа-
культет Московского университета (сегодня — 
МГУ), в 1918 он вступил в ряды Красной Армии. 
Участвовал в Гражданской вой не, занимая долж-
ность начальника эвакуационного пункта.
В июле 1941, с началом Великой Отечественной 
вой ны, вновь был призван в ряды РККА. Воевал 

на Центральном, Брянском, 2-м Прибалтийском 
и Ленинградском фронтах.
С июня 1942 и до конца вой ны Сергей Иванович ру-
ководил фронтовым эвакопунктом № 37 (ФЭП-37). 
Из представлений к его наградам известно, что под-
разделение подполковника Макаренкова С. И. обеспе-
чило лечение и организовало эвакуацию нескольких 
сотен тысяч раненых бойцов Красной Армии.
За свой вклад в Победу он трижды был награждён 

Ф
от

ог
ра

ф
ии

 ©
А

ле
кс

ей
 R

ed
Ca

t 
Ро

ди
он

ов
, 2

02
3.

12Алексей RedCat Родионов Наградной лифтарм 1944



Ф
отограф

ия заж
игалки ©А

лексей RedCat Родионов, 2023. Д
ругие ф

ото из сети И
нтернет, все права сохранены

.

Орденом Красной Звезды (1943; 1945; 1953), 
Орденом Отечественной вой ны II степени (1945), 
медалями «За победу над Германией» (1945) 
и «За боевые заслуги» (1949).
Воинское звание «полковник» Макаренков полу-
чил ещё в годы вой ны,  где-то в период с февраля 
по май 1945, прослужив в этом звании и уволив-
шись в запас 28 февраля 1953.
Надо сказать, что в процессе поисков полезной 
информации в течение полутора лет в сети было 
обнаружено ещё четыре таких зажигалки — все 
именные, подаренные в период с 1943 по 1945. Трое 
первых владельцев — военные медики высоких ран-
гов, о четвертом никакой информации не нашлось.
На всех зажигалках один и тот же почерк, одни 
и те же завитушки, нанесённые одной рукою. 
Гравировки, на мой взгляд, выглядят грубова-
то, чего нельзя сказать о качестве изготовления 
украшенных ими предметов.
Детальное изучение имеемой зажигалки, закрывая 
глаза на следы времени, в целом не разочаровывает. 

Выполнена она очень добротно: недостатков в ге-
ометрии не обнаружено, качество деталей и швов 
высокое. Такие и дарить, наверно, было приятно. 
И всё же наиболее вероятным является их кустар-
ное происхождение/изготовление (заводские 
штампы производителя, конечно, отсутствуют). 
Такой вывод был сделан по следующим причинам:
во-первых, рычаг лифтарма имеет по центру нео-
бычное утолщение (вероятно, сделано  на токар-
ном станке, индустриальные лифтармы, собствен-
но штанги-кронштейны, либо штампованные, 
либо из трубочек, так как технологически нет 
смысла точить детали на станке (прим. ред.)). 
Фирменные зажигалки с такой специфической 
особенностью доселе не встретились ни в прода-
же (за исключением упомянутых выше), ни в ка-
талогах производителей;
во-вторых, наличие внешнего (неглубокого) 
покрытия, присутствующее внутри прорезных 
букв, свидетельствует о его нанесении уже после 
гравировки памятных надписей. Повреждения 
покрытия на зажигалке открывают недорогой 
материал её изготовления (жесть), что есть след-
ствие дефицита люксовых/годных металлов (ла-
туни, например) в военные годы.
Однако, значимость этого предмета — в памят-
ной надписи, несущей в себе историческую цен-
ность. Пара упомянутых выше зажигалок пока 
ещё продаются по неизменным уже полтора 
года ценам, завышенным раз в пять, примерно. 
Продавцы- старьёвщики-барахольщики на ком-
промисс не идут, видимо, им эти сугубо коллек-
ционные предметы пока что ценнее, чем мне. Мы 
подождём/понаблюдаем, не впервой.

Ширина — 40 мм
Высота — 56 мм
Глубина — 14 мм

Вес — 57 г
измерена/взвешена 
зажигалка на фото

Наградной лифтарм, 1944
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[Frontin]
Ларри bakelight Толкин США

Предлагается необычная и крайне редкая фран-
цузская карманная бензиновая зажигалка в стиле 
ар-деко с тройным колесом из стерлингового се-
ребра «Фронтин» [Frontin]. Зажигалка из масси-
ва серебра спереди и сзади украшена золотыми 
полосами и оснащена качественным механизмом 
с тройным колесом. Зажигалка покрыта сказочной 
отделкой из перекрещённых полос и гильошей. 
[Топливный 1] винт с нижней стороны поворачи-
вается для открытия панели топливной дверцы, 
которая закреплена на петлях и открывается, если 
её потянуть. На топливной дверце есть француз-
ское пробирное клеймо. Прочие клейма покрыты 
старой кремнёвой пылью/мягкой грязью, и их 
трудно рассмотреть без очистки. Зажигалка изго-
товлена в парижской мастерской Frontin и снаб-
жена серебряным клеймом- именником Frontin, 
которое также трудно обнаружить.
Весьма коллекционная зажигалка имеет размеры 
около 51 мм в высоту и 35 мм в ширину, и в очень 
хорошем состоянии б/у, непроверенная. Меха-
низм будет работать по соответствующем обслу-
живании, заправке топливом и кремнём. Возмож-
но, для корректной работы потребует удаления 
старый кремень. [Топливный] винт не сидит 
заподлицо, но это не сказывается на функцио-
нировании. На торце есть мельчайшие коцки — 
обычные следы использования, и следы старой 
наклейки, которые могут быть удалены. Это 
весьма особенная высококлассная французская 
люксовая зажигалка в стиле ар-деко.
Карочи — важная бензиновая зажигалка Frontin 
из стерлингового серебра в стиле ар-деко для 
лучших коллекций. Парижские ювелирные ма-
стерские зажигалок являют зажигалки лучшего 
качества из  когда-либо произведённых. Мастер-
ская Frontin изготавливала зажигалки для Cartier, 
и многих других роскошных магазинов Парижа 
периода ар-деко.
Редчайшая система дверцы топливного бака, в ко-
торой [топливный] винт блокирует навесную 
панель — от мастерской «Фронтин» — с механиз-
мом двой ного колеса — очень хорошее непрове-
ренное состояние б/у — вживую выглядит лучше, 
продаётся как предмет коллекционирования.

1 так у Толкина, видимо ошибка, и винт кремнёвый, насколько можно видеть.

14 Фр. FrontinЛарри bakelight Толкин
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Автоматическая «Блэйк» 
[Blake]
Ларри bakelight Толкин США

Предлагается великолепная и необычная кар-
манная бензиновая зажигалка Blake из чистого 
серебра 1927 с автоматическим лифтармом. Сере-
бряная зажигалка с дисковым поворотным меха-
низмом активации отделана мастерового качества 
гильошами. Кронштейн лифтарма резко поднима-
ется при повороте диска, фитильная трубка также 
поднимается в этот момент. Кремень находится 
внутри рычага пламегасителя, который открыва-
ется/отвинчивается, как показано на фото. Это 
уникальнейшая конструкция механизма, кото-
рая была изобретена в 1927 Джеймсом Блейком 
из Аттлборо, штат Массачусетс, и изготовлена 
в серебряных дел мастерской Джеймса Блей-
ка — [см. фото примерно 1920]. Крайне редкая 
автоматическая зажигалка имеет размеры около 
51 мм в высоту и 32 мм в ширину и находится 
в состоянии очень хорошем или отличном.
Карочи — важная и превосходная автоматиче-
ская зажигалка в стиле ар-деко из стерлингового 
серебра «Blake» для лучших коллекций.
Патент/фото мастерской не являются частью лота. 
Если вы коллекционируете качественные автома-
тические зажигалки из массива серебра, эта потря-
сающая зажигалка является одной из самых редких 
и важных известных автоматических зажигалок.
Зажигалки ювелирных мастерских являются за-
жигалками самого высочайшего качества из когда 
либо произведённых.
Единственный известный экземпляр — наи-
более важный американский серебряный по-
луавтомат — перезарядка кремня сквозь весь 
лифтарм — превосходное качество мастерской 
Блейка…
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ПО МАТЕРИАЛАМ КОМПАНИИ

Юра yuzer_zyu Зайчиков Москва

Чего только не попадается теперь на просторах 
глобальной компьютерной сети Интернет; вот 
например коллега Ларри Толкин из Вестпорта, 
что в штате Коннектикут в Америке, обнаро-
довал  как-то интереснейший документ — скан 
маркетинговой брошюры зажигалочной компании 
«Нассау», производившей [условно первые автома-
тические] (по принятой сегодня классификации 
«полуавтоматические», и однозначно не первые) 
карманные бензиновые зажигалки. Но, как чита-
тели понимают, в искусстве маркетинга факты 
менее важны, главное, как учит поручик Ржевский 
в известном анекдоте, «кто первый скажет». Тут 
Nassau постарались нормально, пробив на своих 
изделиях ссылку на патент, якобы от 26 дека-
бря 1905. Который до сих пор не был обнаружен, 
несмотря на развившиеся за сто с лишним лет 
системы связи и патентных библиотек.
Но в то время, в «городе жёлтого дьявола», как 
именовали Нью Йорк русские авторы, ход был 
вполне уместным, как нам кажется, так как ме-
ханизмы контроля были достаточно медленные, 
и от момента подлога до наступления послед-
ствий по нему — вполне можно было успеть обо-
гатиться, а после этого, как говорил ещё Людо-
вик XIV в средние века, «хоть потоп»… Или можно 
было ещё  что-нибудь толковое предпринять; ка-
рочи какой-то смысл в этом видимо был, невзирая 
на риски — при том что явно косячная дата была 
заявлена, конструкция у них была своя, на чужое 
они не покушались, и даже если эта история дошла 
бы/доходила до американского суда — можно было 
рассчитывать разве что на айяйяй. (Это утверж-
дение не является ни в каком случае офертой и всё 
такое, это лишь частное мнение редакции, осно-
ванное на личном опыте, никакими ранее неиз-
вестными фактами редакция не распологает). 
В коллекции редакции до сих пор, к сожалению, нет 
ни одного образца зажигалки «Нассау»; так как 
по эту сторону Атлантики получить их намного 
сложнее, несмотря на упомянутое выше развитие 
логистических цепочек и международной торговли 
посредством барахолки ebay.
Далее помещаем собственно перевод текста бро-
шюры, изображения и фрагменты страниц из неё.

Господа, мы рады добавить к настоящему каталогу 
прайс-лист на зажигалки NASSAU, которые мы 
производим и на каждую из которых мы даем 
абсолютную гарантию. Мы постарались сделать 
высокий стандарт каталога репрезентативным 
для этого класса наших товаров. Тем не менее, 
это лишь продолжение нашей политики, направ-
ленной на то, чтобы качество зажигалок NASSAU 
превосходило во всех отношениях качество за-
жигалок других производителей.
Кроме того, мы запросили все патентные пра-
ва на изделия такого рода и в настоящее время 
энергично преследуем нескольких импортеров 
и производителей, которые продают изделия, 
нарушающие наши авторские права.
Вместе с этим письмом вы найдете бланк заказа 
и конверт с адресом, что позволит вам разместить 
у нас первоначальный заказ, который, как мы 
уверены, окажется для вас выгодным.

Крайне искренне ваша, 
 зажигалочная компания NASSAU

ЗАЖИГАЛКИ NASSAU

Зажигалочная компания Nassau
улица Нассау шестьдесят пять

город Нью Йорк

небольшая брошюра 
о первой практичной карманной зажигалке 

с иллюстрациями Стайлса 
и полным списком 

розничных 
цен

Сделано в Америке

18Перевёл Юра yuzer_zyu Зайчиков Условно первые :)
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* Гросс — (от немецкого Groß) старая, преимущественно западная, штучная мера, двенадцать дюжин, или сто сорок четыре штуки; 
здесь имеется в виду цена за дюжину при покупке двенадцати дюжин.

ПРОДАЖНЫЕ ЦЕНЫ
№ ОТДЕЛКА За дюжину За дюжину

за гросс Розница

1 НАСТОЯЩИЙ НЕЙЗИЛЬБЕР, гладкая �������������� $7.50 $7.20 $1.00
1-D             »            »            »            »   имперская ������������� } 14.00 — 2.001-H             »            »            »            »   корзинка ��������������
1-L             »            »            »            »   гильош ��������������
1-T             »            »            »            »   с эмблемами ������������ 15.00 — 2.00

2 ПОЗОЛОЧЕННАЯ, гладкая ������������������� 18.00 — 2.50
2-A             »            »            »        имперская, полированная ��������   24.00 — 3.00

2-B             »            »            »            »                матированная ��������
2-C             »            »            »        корзинка, полированная ���������
2-D             »            »            »            »              матированная ���������
2-E             »            »            »        гильош, полированная ����������
2-F             »            »            »            »          матированная ����������
2-G             »            »            »            »   с эмблемами ������������ 26.00 — 3.50

3- ЧИСТОЕ СЕРЕБРО, гладкая, большая ��������������� } 36.00 — 5.003-A             »            »            »              меньшая ���������������
3-C             »            »            »              большая, с эмблемами ��������� } 42.00 — 6.503-CS             »            »            »              меньшая            »            ���������
3-D             »            »            большая, с ручной гравировкой ��������   52.00 — 7.50

3-DS             »            »            меньшая             »            »              ��������
3-E             »            »            гильошированная с одной стороны, большая ��
3-ES             »            »            »            »            »            »            »           меньшая      �
3-T             »            »            »            »            »            »       ёлочка, большая      ��
3-TS             »            »            »            »            »            »           »         меньшая      ��
3-F             »            »            большая, позолоченная      �����������

66.00 — 8.50

3-FS             »            »            меньшая,            »               �����������
3-H             »            »            гильошированная с двух сторон, зигзаги, большая 
3-HS             »            »            »            »            »            »            »                     меньшая 
3-J             »            »            »            »            »           шашечки, большая      ���
3-JS             »            »            »            »            »            »           »    меньшая      ���
3-K             »            »            »            »            »           звенья, большая      ����
3-KS             »            »            »            »            »            »            меньшая      ����
3-M             »            »            »            »            »           ромбы, большая      ����
3-MS             »            »            »            »            »            »            меньшая      ����

Каждая
4 МАССИВ ЗОЛОТА, меньшая, гладкая �������������������� $40
4-A             »            »           меньшая, с ручной гравировкой ������������� 45
4-B             »            »           большая, гладкая �������������������� 50
4-C             »            »            »                с ручной гравировкой ������������� 55

ПРОДАЖНЫЕ ЦЕНЫ ЦЕРИЕВЫХ ИСКРИТЕЛЕЙ NASSAU
За дюжину, в мензурке��� $0.50  За сотню, в мензурке �� $4.00  За тысячу, в массе ���� $20.00

Заправочные жестянки NASSAU ������������������� $1.00 за дюжину��$ .10 за одну
Монограммы ������������������������������������� $ .50 сверху
Запчасти, винты, и т.д. ��������������������������������� $ .10 сверху

Зажигалочная компания Nassau, Нью Йорк, улица Нассау, 65

ЗАЖИГАЛКИ NASSAU

*
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ЭТО был американский изобретательный 
гений, решивший проблему зажигалки. 

Nassau — это единственная практичная карман-
ная зажигалка. О большой потребности в ней — 
об огромной нише — свидетельствует широкая 
продажа в нашей стране неуклюжих иностран-
ных зажигалок, которые купили тысячи людей 
и носят с собой, несмотря на их неудобство.
Nassau — это единственная тонкая модель зажи-
галки. Она занимает меньше места в кармане, чем 
спички. Она изящна, как ювелирное украшение.
Её корпус, как и механизм, разработан точно, как 
часы. Механизм крайне прост и крепок, никогда 
не выходит из строя. Нассау выдаёт мощную ис-
кру и яркое пламя при срабатывании пружины.
Это живейшая тема для каждой табачной или га-
лантерейной лавки, для продавцов канцтоваров, 
газет, для аптек, ювелиров, для универмагов.
Она привлечёт каждого мужчину, которому 
 когда-либо были нужны спички.
Она одинаково приспособлена для разжигания 
газа, автомобильных фонарей, керосиновый ламп, 
сигар, сигарет или трубок.
Как часто среднестатистический человек про-
износит: «Могу я попросить огоньку?». Гораздо 
лучше всегда иметь собственный огонёк, не бес-
покоя никого. Всем розничным продавцам будет 
выгодно ответить на наше предложение.

Зажигалка Нассау
Зажигалка Nassau мгновенно даёт огонь из-за 
мощной искры, воспламеняющей пары бензина.
Эта искра — сердце зажигалки Нассау. Она про-
изводится трением зубчатого колеса о небольшой 
пруток «цериевого железа» — нового металла, 
открытого доктором Карлом Ауэром бароном 
фон Велсбах, изобретателем калильной сетки 
Ваелбаха.
Цериевое железо — единственный  когда-либо 
открытый металл, дающий такую горячую искру, 
поэтому ни одна карманная зажигалка до этого 
момента не была по-настоящему практичной 
и успешной.
Искрители Nassau Ceric Sparkers представляют 
собой тщательно отобранные куски этого цери-
евого железа, помещённые в аккуратные метал-
лические контейнеры, для защиты от атмосферы.
Мы контролируем основные патенты на все 
автоматические зажигалки, которые работают 
по тому же принципу, что и Nassau. Мы готовы 

защищать наши права и права каждого дилера, 
который продает, и каждого, кто покупает зажи-
галку Nassau.
Конструкция зажигалки Nassau и принцип ее ра-
боты подробно проиллюстрированы ниже.

Как видите, она размером с небольшой коробок 
спичек. В нижней части находится бензиновая 
ёмкость, набитая гигроскопической ватой. Эта 
камера заполняется бензином через отверстие 
«B» с помощью медицинской пипетки (вмещает 
примерно две или три пипетки) или с помощью 
заправочной жестянки Nassau.
Рядом с фитильной трубкой находится вращаю-
щееся искровое колесо «F», к которому под дей-
ствием пружины «D» прижимается цериевый 
искритель Nassau в обойме «C».
В крышке находится герметичный колпачек, кото-
рый плотно прилегает к верху фитильной трубки, 
когда крышка закрыта.
Теперь, когда нажата кнопка «А», крышка под 
действием пружины отлетает назад — герметич-
ный колпачек создает вакуум, из-за чего бензин 
испаряется — фрикционное колесо вращается, 
высекая интенсивную искру из зажигалки — 
и пары вырываются наружу в виде пламени, ко-
торое горит, пока крышка открыта.
При закрытии крышки пламя сразу тухнет.
Каждый искритель Nassau Ceric рассчитан как 
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минимум на две тысячи зажиганий, и его можно 
быстро и дешево заменить, отпустив пружину D, 
выкинув изношенный остаток и вставив новый 
искритель Nassau Ceric.
В топливном баке достаточно бензина, чтобы его 
хватило на срок от десяти дней до двух недель, 
и он моментально перезаправляется.
Механизм зажигалки Nassau Lighter изготовлен 
с точностью часового. Мы намеренно сделали его 
очень простым — не только ради компактности, 
но и чтобы избежать проблем, которые всегда 
рано или поздно появляются при применении 
сложных зубчатых колёс 1.
Пружины Nassau сделаны из фортепианной про-
волоки самого высокого качества, которое можно 
получить за деньги.
Кресальные колеса изготовлены из стали, которая 
соответствует государственным оружейным стан-
дартам США. Их зубья нарезаны на специальном 
оборудовании и очень сильно закалены, так что 
практически не изнашиваются.
Для прокладок мы используем пробку вместо 
резины. На пробку не действует бензин, кото-
рый разжижает резину, что загрязняет зажигалку 
и ухудшает ее эффективность.
Каждая зажигалка Nassau проходит жесткую про-
верку пятью инспекторами, прежде чем она будет 
выпущена на рынок.
Один инспектор проверяет крышку; другой — 
фитиль; третий — пружину; ещё один — качество 
изготовления; и последний — топливную ем-
кость. Мы уверены, что каждая зажигалка Nassau 
идеальна, когда она покидает фабрику. Мы можем 
гарантировать это безоговорочно.
Каждый дилер имеет право предоставить новую 
зажигалку Nassau в обмен на любую вышедшую 
из строя из-за производственного дефекта или 
брака материала, при условии, что неисправная 
зажигалка не была злонамеренно испорчена.
Мы поддерживаем наших дилеров в том, чтобы 
сделать каждую зажигалку Nassau безупречной 
и полностью удовлетворяющей покупателя.
Зажигалки Nassau изготовливаются из настоя-
щего нейзильбера, позолоченными, из массива 
стерлингового серебра и из золота 585° по цене 
от одного до 75 долларов в розницу.
Они предлагаются в большом разнообразии ос-
новных узоров, а также могут быть гравированы 

1  Возможно, вот здесь Nassau тупо палит свой фальшивый приоритет — патент 1905, делая отсылку к зубчатым колёсам зажигалок системы Jmperator, появившимся 
только в 1910–1912:) (прим. првд.)

2 Так в исходнике, только вместо нейзильбер они пишут German silver, но эти сплавы примерно одно и то же :(

вручную или украшены эмблемами (масонских 
и тайных обществ, общества Лосей и т. д.), кол-
леджей и братств и т. д., по желанию (см. иллю-
страции и прайс-лист).
Настоящие зажигалки из нейзильбера покрыты 
толстым слоем нейзильбера 2. Позолота наносится 
поверх ореида, золотисто- желтого сплава, кото-
рый придаёт золотому покрытию прекрасный 
глубокий цвет.
У дилера, который занимается продажей зажига-
лок Nassau, есть все преимущества. У него есть 
практичный продукт, удовлетворяющий реаль-
ную потребность. Это карманная зажигалка, ко-
торая стоит не дороже спичечницы, но в тысячу 
раз полезнее. Он опирается на любовь американ-
цев к удобствам и новинкам, к новым и лучшим 
способам ведения дел. Зажигалка Nassau в конце 
концов вытеснит спички при карманном приме-
нении, а также в значительной степени при до-
машнем использовании. Она быстрая, надёжная, 
удобная, практичная и абсолютно безопасная.
Во Франции использование этой зажигалки на-
столько повлияло на продажи спичек (которые яв-
ляются государственной монополией и крупным 
источником пополнения бюджета), что прави-
тельство обложило зажигалки высоким акцизом.

И
сходны

е сканы
 опубликованы

 Л
арри bakelight Толкины

м
; перевод © Ю

ра Зайчиков, 2023, все права сохранены
.

ЗАПАТЕНТОВАНО 26 ДЕКАБРЯ 1905

21



И
сх

од
ны

е 
ск

ан
ы

 о
пу

бл
ик

ов
ан

ы
 Л

ар
ри

 b
ak

el
ig

ht
 Т

ол
ки

ны
м

; п
ер

ев
од

 ©
 Ю

ра
 З

ай
чи

ко
в,

 2
02

3,
 в

се
 п

ра
ва

 с
ох

ра
не

ны
.

22

13

Зажигалки Nassau
Имперский узор

1-D Нейзильбер ������� $2.00
1-D Позолота, матированная ��  3.00
1-D Позолота, полированная ��  3.00

16

Зажигалки Nassau
Эмблема

1-D Нейзильбер ������� $2.00

19

Зажигалки Nassau
Гладкая

2. Позолота �������� $2.50
4-B. Массив золота 585° ����
4. Массив золота 585°, меньшая 

14

Зажигалки Nassau
Узор «корзинка»

1-H Нейзильбер ������� $2.00
2-C Позолота, матированная ��  3.00
2-D Позолота, полированная ��  3.00

17

Зажигалки Nassau
Гладкая

1. Нейзильбер ������� $1.00
3. Серебро ���������  5.00
3-A. Серебро, меньшая ����  5.00

20

Зажигалки Nassau
Эмблема

3-C Серебро ��������� $6.50
3-Cs. Серебро, меньшая ����  6.50

15

Зажигалки Nassau
Гильоши

1-L Нейзильбер ������� $2.00
2-E Позолота, матированная ��  3.00
2-F Позолота, полированная ��  3.00

18

Зажигалки Nassau
Эмблема

2-G Нейзильбер ������� $3.50

21

Зажигалки Nassau
Ручная гравировка

3-D. Серебро ��������� $7.50
3-Ds. Серебро, меньшая ����  7.50
4-A. Массив золота 585° ����
4-C. Массив золота 585°, меньшая
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Зажигалки Nassau
Односторонние гильоши

3-E. Серебро ��������� $7.50
3-Es. Серебро, меньшая ����  7.50

25

Зажигалки Nassau
Двусторонние гильоши, звенья

3-K. Серебро ��������� $8.50
3-Ks. Серебро, меньшая ����  8.50

28

Зажигалки Nassau
Монограмма

Монограмма наносится на гладкую поверхность
$ .50 сверху

23

Зажигалки Nassau
Двусторонние гильоши, зигзаги

3-E. Серебро ��������� $8.50
3-Es. Серебро, меньшая ����  8.50

26

Зажигалки Nassau
Двусторонние гильоши, ромбы

3-M. Серебро ��������� $8.50
3-Ms. Серебро, меньшая ����  8.50

ЗАПАТЕНТОВАНО 26 ДЕКАБРЯ 1905
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Зажигалки Nassau
Двусторонние гильоши, шашечки

3-J. Серебро ��������� $8.50
3-Js. Серебро, меньшая ����  8.50

Зажигалки Nassau
Односторонние гильоши, ёлочка

3-T. Серебро ��������� $7.50
3-Ts. Серебро, меньшая ����  7.50

27



Dunhill Square Boy
КВАДРАТИШ, ПРАКТИШ, ГУТ!

Михаил Tashi Tsering Иохвин Санкт Петербург

В 1935 компания Альфреда Данхилла (а точнее, 
работавшая на неё швейцарская La Nationale) 
запатентовала механизм, которой был реали-
зован в серии зажигалок Handy, появившихся 
в продаже в 1936 году. Изначально в серии вы-
шло три модели: Standard, Long и Extra Long. Как 
ясно из названия, зажигалки отличались меж-
ду собой только высотой, всё остальное у них 
было одинаковым. В рекламе 1938, страница 
с которой приводится в книге «Dunhill Petrol 
Lighters» L. Bottoni, в серии Handy появляется 
Ladies’ «Square Boy» Lighter, которая являлась 
укороченной версией стандартной Handy.

Корпус зажигалки был квадратным, из-за чего, 
по аналогии с Tallboy и Broad Boy, зажигал-
ка и получила своё название — Square Boy 
(«Квадратный Паренёк»).
Насколько я могу судить, 1930-е были для ком-
пании Данхилла временем экспериментов и по-
иска новых подходов к зажигалкам. Если все 
1920-е года прошли под господством «лифтар-
ма», то за период с 1933 по 1938 компания начала 
выпускать скрытые механизмы (были выпущены 
три различных конструкции) и перепробовала 
несколько разных формфакторов. На фотогра-
фии на следующей странице можно увидеть, 
как менялся внешний вид зажигалок Данхилла, 
апофеозом чего стало появление «идеальной» 
зажигалки Rollalite/Autorollalite, дизайн кото-
рой (а также кремнёвый механизм) достались 

и нынешним газовым моделям Dunhill Rollagas.
Square Boy, как и другие зажигалки Данхилла того 
периода, выпускались во множестве различных 
оформлений: посеребрённые, позолоченные, глад-
кие, с фактурой, покрытые лаком и т. д. Рассматри-
ваемая зажигалка выполнена из позолоченной 
латуни, с гильошированным узором- сеточкой. 
Зажигалка оказалась крошечной, по фотографиям 
в сети она казалась намного крупнее.

Зажигалка представляет собой мануальный лиф-
тарм со скрытым механизмом: для того, чтобы 
воспользоваться зажигалкой, требуется откинуть 
крышку и прокрутить колёсико, которое связано 
с кресальным колесом, что приводит к высече-
нию искры и поджигу паров топлива над фити-
лём. Чтобы потушить зажигалку, необходимо 
захлопнуть крышку.
Система подачи кремня у зажигалки очень похо-
жа на современную, как у Rollalite/Rollagas: при 
сдвиге затвора часть кремнёвой трубки отщел-
кивается в сторону под углом 45 градусов, что 
даёт возможность очень легко заменить кремень.
На нижнем торце зажигалки расположен топлив-
ный винт (на его обратной стороне есть отсек 
для запасного кремня), надписи:  Dunhill London, 
Made in Switzerland и сведения о патентах.
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Ширина — 34 мм
Высота — 34 мм
Толщина — 6 мм*

Вес — 35 г,
измерена/взвешена 
зажигалка на фото

*автор ошибся и просит его извинить, толщина зажигалки Squareboy 11 мм
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Из-за своих компактных размеров зажигалка 
не самая удобная для эксплуатации: держать 
её приходится буквально двумя пальцами, при 
прокручивании кресального колеса Square Boy 
норовит выскочить из руки — обычно я его при-
держиваю за откинутую крышку второй рукой, 
иначе велик шанс уронить зажигалку. В осталь-
ном же — никаких замечаний: крепкий акку-
ратный корпус, отсутствие люфтов и удобный 
механизм замены кремня. За счёт своих компакт-
ных размеров зажигалка выглядит весьма изящно 
и является симпатичным аксессуаром.

На самом деле видов зажигалок в 1930х было намного больше, чем на фотографии.

1927 1933 19381936

Лондон, витрины на Дюк-стрит, 1936. Фото из сети Интернет, все права сохранены.
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– это тебе повезло!

Все Ronson-ы изображены в уменьшенном размере

Трижды щёлкни на удачу! Вы чувствуете себя счастливчиком с Ronson, потому что в лучшей 
из существующих зажигалке нет «люфтов»… зажигалка разработана для верной службы 
в любых условиях… невероятное количество лет. Она ведёт волшебную жизнь, и ваша 
становится такой же в её присутствии… поэтому отбросьте суеверия… зажигайте 
трижды, четырежды, или сколько угодно раз Ronson, лучшую зажигалку в мире.

Чтобы вам везло и дальше, убедитесь, что на вашей зажигалке логотип RONSON.

Внимание! Все зажигалки лучше всего работают на бензине 
Ronsonol с кремнями Ronson Redskin Flints.
Слушайте о Ронсонах в «20 вопросов» на радио — в ночном эфире по субботам (по воскресеньям — 
на Тихоокеанском побережье), MBS. 
На ТЕЛЕВИДЕНИИ — по пятницам во многих городах. 
RONSON, Ньюарк, Нью- Джерси. • Торонто, Онтарио. • Лондон, Англия.

 — приятно давать и владеть!

Нажал – горит! 
Отпустил – потухла!
Безопасность 
обеспечена, как только 
вы отпустите кнопку.

RONSON STANDARD, 
для кармана или в сумочку. 
Сатинированная отделка. $6.

RONSON WHIRLWIND, 
с выдвижной ветрозащитой. 
Кожа аллигатора. $9. 
Другие  отделки–  от $7.50.

RONSON PENCILITER.
Она горит… она пишет! 
Золотая обтяжка 
585° 1/20 
 $15, плюс налог. 
В других вариантах 
отделки — от $7.95.

RONSON ADONIS, тонкая, как 
изящные часы! Богатая эмаль 
с цветочным узором. $12.50. 
Другие отделки–  от $10.

RONSON JUNO, новейшая 
изысканная настольная 
зажигалка с глубоким 
серебрением. $12.50, плюс налог.

Ищите эти и другие 
Ronson-ы у вашего 
поставщика, 
от $6 до $200.

26 Страница журнала LIFE, 18 сентября 1950Перевел Алексей RedCat Родионов

ЭТО НЕ РЕКЛАМА; неактуально более семидесяти лет, все права сохранены.
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«ЖМУРКИ» 2005
Zippo и «китайские прозрачные»

Юра yuzer_zyu Зайчиков Москва

В правой колонке — некая «Зиппо» в руках 
у Саймона (персонаж Дмитрия Дюжева), разжи-
гающего сигару студенту- медику, чтобы прижечь 
дырку от пулевого ранения второму г.г. филь-
ма, Сергею (персонаж Алексея Панина) в гени-
альном, эпическом полотне режиссёра Алексея 
Балабанова, закрывшего (фильм снят в 2005, 
основное действие, кроме пролога и эпилога, 

происходит в 1995) этим проектом тему россий-
ской жизни на сломе тысячелетий.
Соответственно слева — одна из противостоящих 
г. г. групп провинциальных бандитов — Баклажан, 
Бала и Корон (актёр Сергей Маковецкий), кото-
рый прикуривает последнюю сигарету Marlboro 
от одноразовой «прозрачной китайской» газовой 
зажигалки, обсуждая непростую ситуацию.

27Юра yuzer_zyu Зайчиков Бриллиант Балабанова
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3. «ПОЙМАТЬ ВОРА» TO CATCH A THIEF

1955, США
Evans «Spit Fire»

Юра yuzer_zyu Зайчиков Москва

Провальный практически для режиссёра 
Альфреда Хичкока фильм с криминально- 
детективной интригой и реально большими звёз-
дами — Кэри Грантом в роли профессионального 
вора драгоценностей, бывшего героя француз-
ского сопротивления, страдавшего, видимо, ац-
ким несварением желудка, и Грейс Келли, буду-
щей принцессой Монако, в фильме исполняющей 

дочку американской миллионерши- вдовы, персо-
нажа Джесси Ройс Лэндис, которая прикуривает 
от золочёной или совсем золотой Evans Spit Fire 
на скринах ниже. Герои la resistance, гнобящие 
героя Гранта за якобы незаконопослушность, 
получились невероятно фальшивыми; однако 
трое женских персонажей вполне себе хороши. 
Поэтому кино не полный трэш, как могло бы быть.

В кадре такая же, только с перламутровыми пуговицами (позолоченная)

28Слабый Хичкок



ДОПУСК
с десяти утра — 5,00 евро

Закрытие мероприятия около 14:30 пополудни

Важно
Ради справедливости по отношению к опоздавшим посетителям, 

просим не покидать столы до 14:00

МЕСТО проведения
Отель «Дюссельдорф Крефельд», Europapark Fichtenhain A1, 47807 Крефельд, Германия

Раскладка продавцов

9.30 утра 
У нас всего 31 стол, бронировать можно уже сейчас. 

Также будет лист ожидания. 
За 14 дней до начала выставки резерв стола должен быть подтверждён, 

все неподтверждённые столы будут предложены участникам из листа ожидания.

НОЧНЫЕ ШАШЛЫКИ
Грэм должен быть предупреждён заранее, это очень важно для резерва мест.

Контакт: Грэм Мартин (английский/немецкий)
Телефон: +49 0 1722171499 • grahame.martin@t-online.de

24-я международная 
зажигалочная конвенция

cуббота 13-го мая 2023

РЕК
Л

А
М

А

НОЧЕВКА
в отеле «Дюссельдорф Крефельд» Europapark Fichtenhain A1

Бронирование: +49 2151–8360 Email: Hotel.D.KR@melia.com Пароль: Lighter Convention

Здесь была ссылка на группу в социальной сети /LighterConventionKrefeld/
которая в нашей стране не может быть опубликована, поскольку та сеть теперь запрещена и не работает здесь.

https://www.facebook.com/groups/LighterConventionKrefeld/


vintagelighters.ru/forum
leaandyu.publishers@gmail.com
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printable version: available on demand
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В создании этого номера принимали участие –):
Юра yuzer_zyu Зайчиков главный редактор, дизайн, вёрстка, переводы и пр
Ларри bakelight Толкин …очень редкие лоты…
Алексей RedCat Родионов история болезни
Михаил Tashi Tsering Иохвин Incredible Halking энд скваринг
Ларри Маршалл/Дебора Боуман Десять млн-в «Данхиллов» для Второго фронта
Дэвид Голден мои прелести
Несколько американских авторов непрофильный мат. про zippы
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СОРОК ЧЕТВЁРТЫЙ ЖУРНАЛ 
ЗАЖИГАЛОЧНОГО КОМ’ЮНИТИЖУРНАЛ ЗАЖИГАЛОЧНОГО КОМ’ЮНИТИ, СОРОК ВТОРОЙ
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